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ANTECEDENTES

-
-

Proyecto de investigación denominado “Evaluación y 
promoción de la calidad de la carne uruguaya en base 
a los estándares de calidad de la Unión Europea y en 

Del mencionado proyecto se destacan una serie de re-
sultados de gran valor para la promoción de las carnes 
ovinas y bovinas del Uruguay: 

los consumidores europeos de Alemania, Reino Unido 

F. Montossi1, R. San Julián1 2,
M. Font-i-Furnols2 3 3,

2

1

2 IRTA, España.
3

-

-

-
do se consideró su composición de ácidos grasos y la 
concentración de vitamina E. Estas ventajas estuvieron 
asociadas al sistema de producción pastoril predomi-

Sin embargo, independientemente de estas ventajas de 
nuestras carnes, se detectaron áreas de mejora a nivel 
sensorial por parte de los paneles de expertos europeos 
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las carnes producidas en base a concentrados.  

ganados ovinos y vacunos, con el objetivo de mejorar 

-
tar sus bondades nutricionales. Esta temática también 

-
-

-
midores europeos sobre el origen de la carne y el siste-

-
blecer las bases de un nuevo proyecto de investigación 

ello, las mismas instituciones uruguayas y españolas 

entre los años 2006 y 2012. 

¿CUÁLES FUERON LOS OBJETIVOS
DEL NUEVO PROYECTO?

El proyecto tuvo como objetivo general mejorar la com-
petitividad de las cadenas cárnicas ovina y bovina del 

-

-
-

diante paneles de expertos.

-

-

-

¿QUÉ COMPONENTES TUVO LA PROPUESTA 
EXPERIMENTAL EN EUROPA?: EL FOCO EN LA 
PERCEPCIÓN DE LOS CONSUMIDORES.

La evaluación de la percepción de los consumidores 
sobre las carnes uruguayas se basó en una técnica de 
análisis conjunto. Ésta permitió estudiar la importancia 

de la carne, alimentación del animal y precio de la car-
-

dial demuestran la importancia relevante de los mismos 
al momento de tomar la decisión de la compra de un 
alimento en particular. Los niveles seleccionados para 

-

España, Francia y Reino Unido,

-

La combinación de estos tres atributos y sus respecti-

-
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El comportamiento alimentario de los consumidores es 

por aspectos sensoriales como por aspectos relaciona-

-

Mediante la encuesta se valoraron los siguientes as-

los individuos, importancia del medio ambiente y del 
bienestar animal, imagen de la carne, imagen de las 

evaluación de esas creencias, intención de comporta-

a la carne uruguaya, actitud hacia la carne uruguaya, 
aspectos importantes a la hora de comprar carne de ter-

-
miento de Uruguay. 

global de los consumidores europeos hacia la carne 
-

la base de la estrategia de marketing de la carne uru-

¿QUÉ RESULTADOS SE OBTUVIERON?

Carne Bovina

-
-

-

-

-
so de toma de decisiones de compra de carnes bovinas 

-
-

discriminación positiva por parte del consumidor.

-
-

en una posición neutra o levemente positiva, mientras 

Figura 1 - 

origen de los consumidores y análisis global. 

Figura 2 - 

los consumidores de carne bovina: análisis individual por 
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la Figura 3.

-

-

-

-
-

Carne Ovina

-

-

-

-

-

-

-
niente de sistemas pastoriles, teniendo las carnes ovinas 

-
trado una aceptación positiva en general, particularmente 
en Francia donde se acerca a la producida a pasto.

Figura 3 - 

los consumidores de carne bovina: análisis individual por 

Figura 4 - 

de los consumidores de carne bovina: análisis individual 
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¿QUÉ MENSAJES NOS DEJAN
ESTOS RESULTADOS?

-

En este sentido, varios estudios de consumidores de 
Europa demuestran el valor determinante del origen de 

compra de carnes. También se incluyen otros atributos 

-
-

dad del producto, asociar la producción local al consu-

Figura 5 - 

origen de los consumidores y análisis global.

Figura 6 - 

los consumidores de carne ovina: análisis individual por 

valores, emociones y sentimientos en los intereses indi-
viduales o colectivos de los consumidores. 

-
-

consumidores europeos asocian a la producción de car-

sustentable, el bienestar animal, producción de carne 

los consumidores, éste aparentemente toma una mayor 
-

ción sobre otros atributos del producto.

-

Teniendo en cuenta la importancia del origen en la pre-
-

ramente elementos asociados al desconocimiento del 
-

ción de carnes en particular, estén jugando en contra de 
nuestros intereses. 

-

-

proteger a la producción local y el sentido de pertenencia 
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Figura 7 - 

los consumidores de carne bovina: análisis individual por 

Figura 8 - 

de los consumidores de carne ovina: análisis individual por 

-

-

sistemas pastoriles y precios medios a bajos. 

REFLEXIONES FINALES

-

tradición de Uruguay como exportador de carnes. 

-

-

-

el rumbo correcto. Es clara la necesidad de promover 
-

-
cia nuestros productos. 

Este trabajo también demuestra la importancia de con-

-

cadeo de los productos cárnicos debe ser sustentado y 
-

le un contenido imparcial, donde los consumidores de 
-

de los procesos.
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