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Situacién actual y perspectivas del mercado para las lanas
Merino finas, superfinas y ultrafinas:

Trifoglio, J.L.
I. Situacién Actual
La lana contintia siendo una fibra con poca participacién en el mercado mundial de fibras. Sélo satisface

en la actualidad el 1.9% del Consumo Mundial de Fibras Textiles, segun se puede apreciar en la Figura
1.

El 8% del total de lana producida en el mundo, es
superfina, es decir menor o igual a 19.5 micras, de
los cuales el 85% se produce en Australia,

Figura 1. Consumo Mundial de Fibras Textiles.

considerando solo a los principales paises Lana1.9%

productores de lana. Le siguen en orden de

importancia, Sudafrica, Nueva Zelanda, Argentina y Algodoén,

Uruguay. , 37.3%

Durante los ultimos 15 afios, en Australia, se ha

registrado un cambio en el perfil de su produccién, o I _
i ici 4 Artificiales* Artificiales incluye:

debido a la crisis de la lana de la década de los } Acrilico, Nylon, Poliéster,

4 : 60.8% T criico, My 1eS
noventa, después de la caida del Esquema de ' HHHHHS  polipropileno y Celulosicas

Precio Piso, que deterioraron la ecuacion de
rentabilidad del productor lanero. Mientras algunos FA
productores se volcaron a otros rubros alternativos | —
més rentables dentro de la agropecuaria, otros, Fuente: CIRFS, ICAC, PCI Fibres Raw Materials, The
encontraron en la lana superfina y ultrafina un rubro Woolmark Company

que les permitié tener mayores ingresos, debido a

los altos valores que se pagaban por ese tipo de

lanas.

Si comparamos la zafra 1992/93 y la actual, observamos un importante incremento en la produccion de
las lanas de 19 micras y mas finas, registrando un aumento del 142%. Sin embargo, se observa en ese
mismo periodo un retroceso en la produccion de los demas micronajes.

No obstante ello, durante los dltimos 4 afos, la produccion de lana en Australia de 19.5 micras y mas
finas, se ha mantenido estable en su participacion porcentual respecto del total de lana producida en ese
pais, en el entorno del 30%.

En las dltimas zafras, otro factor que también ha influido en el incremento de la produccién de las lanas
del mencionado micronaje, ha sido la severa sequia que esta afectando algunas de las mas importantes
zonas productoras de lana, provocando un afinamiento por hambre, aunque este hecho no ha sido la
causa determinante del mencionado aumento. Profundizando en el analisis de las cifras de produccion
de lana en Australia en el periodo 2000/01 a 2005/06, observamos que las lanas de 16.5 micras y mas
finas han tenido un crecimiento importante, variando del 350% al 870%, segun el micronaje.

. /:\nalista de Mercado Lanero
Area de Economia y Difusién, Secretariado Uruguayo de la Lana.
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Figura 2. Australia: Precios en remates.
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En la Figura 2 observamos el
comportamiento de los precios en el
mercado  lanero  australiano, mas
precisamente en los centros del Este,
durante las Ultimas 11 zafras y hasta el
pasado 30 de noviembre, aprecidndose
claramente, que cuando los precios de
estos tres tipos de lanas seleccionados se
tonifican, porcentualmente lo hacen por lo
general, en mayor medida las lanas mas
finas.

Si analizamos la diferencia de los precios
de las lanas de 19 y 22 micras durante un
periodo mas amplio, observamos que
también se ha registrado una diferencia
importante, ubicandose en un 49% de
promedio durante las zafras 91/92 y el

Fuente: AWEX, The Woolmark Company.

mes pasado, mas alld de que en la
actualidad se ubique en el entorno de 21%

y pese al fortalecimiento del mercado, pero esto es sin duda algo coyuntural y debido al descenso en la
produccién de lanas de 21 a 23 micras en el principal mercado productor de lanas, provocando una
competencia comercial importante en ese sector de micronajes (Figura 3).

Las lanas de menos de 15 micras
presentan un panorama diferente en
donde los precios registran diferencias
sustancialmente mayores. Una décima
de micra y una mayor resistencia a la
traccion son determinantes en la
conformacion del precio de este tipo de
lanas.

A continuacién podemos observar en el
Cuadro 1, los precios maximos
pagados en el mercado australiano de
las dltimas zafras, incluyendo la
primera mitad de la actual zafra
2006/07, asi como también otras
caracteristicas de esos fardos, que en
algunos casos, son depositados por
seguridad en las bovedas de los
bancos.
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Figura 3. Australia: Diferencia de precios 19 vs 22 micras.
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Fuente: AWEX, The Woolmark Company.
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Cuadro 1. Precios maximos (U$S/kg) pagados y caracteristicas, de las lanas ultrafinas en Australia.

Diametro | Contenido | Rendimiento Resistencia Largo de Precio U$S/kg
Zafra de fibra Vegetal al peinado (N/KTex) mecha : —

(micras) (%) (%) (mm) Base sucia | Base limpia
06/07* 12.4 0.1 80.9 48 61 783 968
05/06 11.7 0.1 63.0 31 64 527 837
04/05 12.0 0.1 745 40 68 2303 3092
03/04 12.6 0.1 76.3 45 77 519 680
02/03 12.8 0.1 73.7 35 65 252 342
01/02 12.7 0.1 76.0 54 67 419 552

Nota: * al 07/12/2006

Durante la zafra pasada, la produccion de lanas ultrafinas en Australia de 14 micras y mas finas, han
totalizado la cantidad de 46 toneladas, registrando un aumento del 715% respecto a la zafra 2000/01.
Durante este periodo, se han registrado precios récord, por lanas en el entorno de 12 micras de
excelente calidad, que son adquiridas por empresas especializadas en el proceso de industrializacién de
este tipo de lanas, que satisfacen a consumidores muy sofisticados y con un poder adquisitivo
extremadamente alto.

Il. Uso y tendencias del mercado consumidor

El 55% de las lanas de 19.5 micras y mas finas, tienen como uso final la vestimenta para caballero,
(trajes, sacos, pantalones, etc.) y el 20% en vestimenta para damas (trajes, polleras, pantalones, etc),
mientras que el resto tiene otros usos (ropa interior, tejidos de punto finos, etc.).

Los principales mercados consumidores de estos productos son por orden de importancia, Japén, Italia,
Alemania y Estados Unidos, aunque también son importantes, pero en menor medida, Reino Unido,
Francia, Corea del Sur, China y Taiwan.

Todos los que estamos involucrados en el negocio de la lana, asi como de cualquier otro producto,
debemos pensar en satisfacer el consumidor final, de él dependemos todos, aunque algunos en mayor o
menor medida. Por eso debemos producir lo que el consumidor desea, crearle la necesidad y también
hacerle conocer las caracteristicas y cualidades del producto.

El consumidor final de productos de lana tenia en el pasado reciente (y en algunos casos aun tiene), la
percepcién de que dichos productos producen picazén, que son demasiado calurosos en verano y por
sobre todas las cosas, las damas, aludieron a que es dificil de lavar y secar.

A través de la campafia piloto que se esta desarrollando en Estados Unidos, financiada tanto por el
sector productivo como industrial de la mayoria de los principales paises involucrados en la Cadena
Textil Lanera, (Uruguay incluido a través de la CMPP y CLU), se comenzé a promocionar el uso de la
lana, a los efectos de modificar esa percepcion, demostrando que es suave, fresca en verano, que
respira mejor, que tiene mucho mejor look y toque, y también que es facil de usar, que ya existen
prendas de lana que se pueden poner en el lavarropas y secarropas y no pierden sus caracteristicas y en
especial que no encojen.

En ese sentido, se esta centrando parte de la campafia publicitaria en dar a conocer las ventajas de los
productos de lana confeccionados con Merino australiano y a la vez, tirar por tierra, esa percepcion que
se tenia de la misma.

Practicamente 7 millones de délares se han invertido en esta campafia piloto y ya se estdn comenzando
a ver los resultados, un nimero importante de las mas representativas tiendas del Hemisferio Norte que
esta apoyando la misma, a través de una mayor demanda, pero también de una mayor capacitacion de
sus vendedores, para poder asesorar a los consumidores.
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lll. Perspectivas del mercado

Si bien se deben analizar muchos factores para poder realizar un prondstico del comportamiento del
mercado para los préximos afios, entre los mas importantes se destaca el crecimiento econémico de los
principales paises consumidores.

En ese sentido, se prevé que este afio culminara con un crecimiento similar al del afio 2004, pero inferior
al del 2005 y 2007. Durante el afio 2006,
hemos observado una recuperacion

Gréfico 4. Crecimiento econdmico mundial. sostenida de Japc’)n, mientras que
Estados Unidos estad mostrando signos

Crecimiento %PBI de debilitamiento. Por su parte, Alemania,
: Italia y Francia estan también creciendo,
mientras que el Reino Unido esta
mostrando signos de recuperacion. El
principal mercado consumidor de lanas,
China, continda registrando niveles de
crecimiento econémico muy destacados,
aumento de las exportaciones de textiles,
pero principalmente con un aumento
importante del consumo privado. Para el
afio 2007, se prevé un debilitamiento de
la economia mundial, mas alla de que el
mismo no va a ser muy significativo, a
causa del crecimiento de China y Japon
(Figura 4).

Fuente: Consensus Forecasts, The Woolmark Company

The Woolmark Co, realiza diferentes
estudios sobre cual sera el probable desarrollo del mercado en los afios préximos, teniendo en cuenta el
comportamiento de diferentes factores y sus posibles variaciones. En tal sentido, elabora tres escenarios
probables, uno optimista, uno pesimista y uno central. Este Gltimo, con un porcentaje muy alto de
probabilidades de cumplimiento, indica que podria haber un crecimiento de los precios promedios para la
actual zafra con respecto a la anterior, una
correccién a la baja, para la Siguiente, pero Figura 5. ProyeCCién de diferencia % de preCiOS 19 vs 22
sin llegar a los niveles de la zafra 2005/06 y | Micras.

un nuevo crecimiento en la zafra 2008/09. Es 3 5
decir, que al menos en ninguna de las
préximas zafras, el valor promedio del 3
Indicador de Mercado del Este, principal 2 1

referencia del mercado lanero internacional
(IME), llegara a valores inferiores a los
registrados en la zafra pasada. 2 1

Tomando en cuenta el probable
comportamiento de los precios de las lanas 1 ‘ ‘ ‘
de 19 y 22 micras, y basados en |OS o 04/05 05/06 06/07 07/08 08/09 09/10 10/11
pronésticos de The Woolmark Co, es factible §

que la tendencia en la diferencia entre los | =
mismos durante las préximas zafras se vaya

incrementando, segln se puede apreciar en Fuente: The Woolmark Company
la Figura 5.
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IV. Consideraciones Finales

Mas alla de que puede haber variaciones en los prondsticos, y de que la oferta de lanas superfinas y
ultrafinas en el principal pais productor de lana del mundo continle aumentando, en este sector del
mercado lanero, se prevé que el comportamiento del mismo, va a estar dado por el impulso de la
demanda, que exigird prendas de excelente calidad y por las cuales esta dispuesta a pagar un precio
diferencial.

Por otra parte, el consumidor final de este tipo de productos, también estad comenzando a demandar cada
vez con mas fuerza, productos confeccionados con fibras naturales, que sean amigables con el medio
ambiente y producidas e industrializadas en un entorno ecoldgico.
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